Regulamin SPRZEDAZY PREMIOWE] wrzesien 2016 Centrum Druku

1. Postanowienia ogdlne

1.1.Regulamin SPREDAZY PREMIOWE] Centrum Druku (zwany dalej
REGULAMINEM) jest dokumentem zawierajacym zasady i warunki
uczestnictwa w SPRZEDAZY PREMIOWE] CENTRUM DRUKU, zwanym
dalej SPRZEDAZ PREMIOWA.

1.2.SPRZEDAZ PREMIOWA prowadzona jest w okresie od 8.09.2016 r. do
30.09.2016 r. Produkty objete SPRZEDAZA PREMIOWA (dalej ,Produkt”)
w okresie jej trwania, bedaq dostepne w sprzedazy réwniez poza terminem
SPRZEDAZY PREMIOWE], przy czym zakup przed lub po terminie
SPRZEDAZY PREMIOWE] nie uprawnia do wziecia udzialu w SPRZEDAZY
PREMIOWE].

1.3.SPRZEDAZ PREMIOWA odbywa si¢ na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
Zakup dokonany za posrednictwem wyznaczonych kanatow komunikacyjnych
(mail, telefon) jest traktowany jako zakup, o ktorym mowa w niniejszym
Regulaminie.

1.4.Organizatorem SPRZEDAZY PREMIOWE] i Fundatorem jest firma Centrum
Druku sp. j. Adam Stachura Mariola Stachura z siedziba w Krakowie, ul.
Czarnowiejska 43, 30-054 Krakow, wpisana do rejestru przedsigbiorcéw Sadu
Rejonowego dla Krakowa — Srédmiescia w Krakowie, XI Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000493436, posiadajaca NIP
6792702228, REGON 356377045, (zwana dalej , Organizatorem”) na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.

1.5.Uczestnikami SPRZEDAZY PREMIOWE] sa Klienci Centrum Druku (zwani
dalej ,Uczestnikami”), ktorzy zawarli umowe abonamentowa (,Umowa
Swiadczenia ustug zarzadzania drukiem”) i dokonali zakupu Produktu
Promocyjnego w Centrum Druku, w okresie o ktérym mowa w pkt 1.2.
petnoletnie osoby fizyczne posiadajaca miejsce zamieszkania na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej dokonujaca zakupu produktow w CENTRUM DRUKU
wraz z abonamentem, ktore zapoznaly si¢ z trescia niniejszego regulaminu
i zaakceptowaly jego postanowienia oraz spelnily wszystkie warunki w nim
okre$lone. Do SPRZEDAZY PREMIOWE] moga przystapi¢ takze osoby
prowadzace jednoosobowa dziatalno$¢ gospodarcza.

1.6.W SPRZEDAZY PREMIOWE] nie moga uczestniczy¢ osoby bedace
pracownikami Organizatora oraz Fundatora, a takze czlonkowie rodzin tych
pracownikéw. Za czlonkéw rodziny wuznaje si¢ matzonka, wstepnych,
zstepnych, rodzenstwo oraz osoby pozostajace w stosunku przysposobienia.
SPRZEDAZ PREMIOWA nie laczy sie z innymi promocjami oglaszanymi przez
Organizatora i Fundatora.

2. Warunki sprzedazy premiowej

2.1.Warunkiem uczestniczenia w SPRZEDAZY PREMIOWE] przez Klientow
Centrum Druku, jest zawarcie umowy abonamentowej (,Umowa $wiadczenia
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ustug zarzadzania drukiem”) i zakupienie Produktu Promocyjnego
w Centrum Druku a w celu wziecia udzialu w SPRZEDAZY PREMIOWE] oraz
uzyskania Karty Uczestnik powinien w czasie trwania SPRZEDAZY

PREMIOWEJ:
2.1.1. zawrze¢ umowe abonamentowq (,,Umowa $wiadczenia ustug zarzadzania

drukiem”), umowa zawierana jest przez podmiot gospodarczy;
2.1.2. zakupi¢ w CENTRUM DRUKU Produkt Promocyjny:
Brother HL-L6400DW
2.1.3. przesta¢ skan podpisanej umowy na adres mailowy: abonament@cd?2.pl,

a nastepnie oryginal umowy wraz z regulaminem , Umowy $wiadczenia
uslug zarzadzania drukiem” w 2 egzemplarzach, kurierem lub listem
poleconym za potwierdzeniem odbioru na adres: Pawet Lechicki, Brother
Polska Sp. z o0.0., ul. Cybernetyki 7b, 02-677 Warszawa

2.14. aktywowac urzadzenie w systemie Brother PrintSmart maksymalnie do
30.09.2016 r. (do aktywacji niezbedne jest potaczenie zakupionego
urzadzenia z Internetem)

Wykonanie czynnosci wymienionych powyzej stanowi¢ bedzie zgloszenie

Uczestnika do SPRZEDAZY PREMIOWE] (dalej ,,Zgloszenie”).

2.2.W ramach SPRZEDAZY PREMIOWE]J Klient otrzymuje od Organizatora Karte
Premiowa (zwana w dalszej czesci niniejszego Regulaminu KARTA). Karta jest
Kartg Premiowg Sodexo Pass. Zawarcie umowy abonamentowej (,Umowa
$wiadczenia uslug zarzadzania drukiem” i dokonanie zakupu Produktu
Promocyjnego u Organizatora w okresie trwania SPRZEDAZY PREMIOWE]
skutkowal bedzie naliczeniem punktéw, ktére nastepnie po zakonczeniu okresu
trwania SPRZEDAZY PREMIOWE] zostana wymienione na dotadowanie karty
kwota zgodnie z tabelg zawartq w niniejszym Regulaminie, pkt 2.7.

2.3.W zwiazku ze SPRZEDAZA PREMIOWA Organizator ustalit iz zawarcie
umowy abonamentowej (,Umowa $wiadczenia ustug zarzadzania drukiem”)

i dokonanie zakupu Produktu Promocyjnego w Centrum Druku, zgodnie
z zasadami wynikajacymi z niniejszego regulaminu uprawnia Uczestnika do

otrzymania :
Zasady punktowania
Zakup urzadzenia Brother HL-L6400DW 100 punktow
Umowa abonamentowa na 3 lata 150 punktow
Umowa abonamentowa na 4 lata 350 punktow
Umowa abonamentowa na 5 lat 650 punktow

2.4.Do 10 dni roboczych od otrzymania skanu podpisanej umowy do Uczestnikéw
SPRZEDAZY PREMIOWE] zostang  przestane Karty Premiowe
(niedotadowane).

2.5.Karta premiowa zostanie przestana na adres wskazany przez Uczestnika
SPRZEDAZY PREMIOWE] kurierem lub listem poleconym za potwierdzeniem
odbioru. Karta przystuguje jedynie Uczestnikowi SPRZEDAZY PREMIOWE].
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2.6.Karta zostanie dotadowana $rodkami uzyskanymi w SPRZEDAZY
PREMIOWE]:
2.6.1. po otrzymaniu od Uczestnika maila potwierdzajacego otrzymanie Karty
(nr Karty i data waznosci),

2.6.2. po potwierdzeniu aktywacji urzadzenia w systemie Brother PrintSmart.
Dotadowanie Karty okreslona kwota nastapi w ciagu okoto 3-5 dni roboczych
od momentu spelnienia czynnosci wymienionych powyzej.

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ kontaktu z Uczestnikiem i weryfikagji
lub uzupehlienia danych zawartych w dokumentach znajdujacych sie
u Organizatora.

2.7. Kwota dotadowania Karty zalezy od uzyskanej przez Uczestnika SPRZEDAZY
PREMIOWE] ilosci punktéw, zgodnie z ponizsza tabela:

Punkty Kwota dotadowania karty
250 punktow 250 zt
450 punktow 450 zt
750 punktow 750 zt

2.8.Maksymalna kwota dotadowania Karty dla jednego Uczestnika wynosi 750 zt.

2.9. Jeden podmiot gospodarczy jest uprawniony do zawarcia 1 umowy
abonamentowej (,Umowa $wiadczenia wustug zarzadzania drukiem”)
i dokonania zakupu 1 Produktu Promocyjnego.

2.10. Uzyskang Karte mozna wykorzysta¢c do momentu wyczerpania kwoty
stanowiacej jej wartos¢ lub do uptywu terminu waznosci karty.

2.11. Emitentem Karty jest firma Sodexo Pass Polska Sp. z o.0., ktora jest
odpowiedzialna za kwestie techniczne zwigzane z uzytkowaniem Karty. Wraz
z Kartg Uczestnik otrzymuje Regulamin uzytkowania karty premiowej Sodexo
Pass.

2.12. Organizator ~SPRZEDAZY PREMIOWE] odpowiedzialny jest za
przyznawanie i naliczanie srodkéw pienieznych na Karcie.

2.13. Wartos¢ otrzymanych przez Uczestnika kart jest zwolniona z podatku
dochodowego od os6b fizycznych do kwoty 760 zt na podstawie art. 21 ust. 1
pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osob
fizycznych (t,j. Dz. U. z 2010 r., Nr 51, poz. 307).

2.14. Data przystapienia do SPRZEDAZY PREMIOWE] jest liczona od dnia
zakupienia produktu promocyjnego i podpisania umowy abonamentowej
(,Umowa $wiadczenia ustug zarzadzania drukiem”).

2.15. Zamodwienia produktu promocyjnego oraz podpisanie umowy
abonamentowej (, Umowa $wiadczenia ustug zarzadzania drukiem”), moga by¢
sktadane w nastepujacy sposob:

- telefonicznie: 12 631 38 37, 12 631 38 48, 12 631 38 36, 732 98 00 80, 733 98 00 88,
883 576 225
- e-mailem: abonament@cd2.pl .
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2.16. Jezeli zaistnieje konieczno$¢ dokonania korekty wystawionej faktury VAT, dla
ktorej dokonano juz zasilenia Karty lub umowa zostanie zerwana Uczestnik
zobowiazany bedzie do zwrotu kwoty zasilenia na rachunek wskazany przez
Organizatora.

2.17. Uczestnik ma prawo zrezygnowaé z udziatu w SPRZEDAZY PREMIOWE],
o rezygnadji Uczestnik powinien poinformowac¢ Organizatora e-mailowo.

2.18. Wszelkie reklamacje zwigzane ze SPRZEDAZA PREMIOWA moga byc
sktadane przez Uczestnikow na adres Centrum Druku. W reklamacji Uczestnik
powinien wskazac¢ swoje imi¢ i nazwisko oraz adres do korespondencji, a takze
zadanie i doktadny opis okolicznosci stanowiagcych podstawe reklamagji.

2.19. Zlozone reklamacje rozpatrywane beda w terminie 14 dni kalendarzowych od
daty ich otrzymania. Zainteresowani zostang powiadomieni o sposobie
rozpatrzenia reklamacji na pismie, niezwltocznie po rozpatrzeniu reklamacji.

3. Przetwarzanie danych osobowych

3.1. Administratorem danych osobowych Uczestnikow jest Organizator.

3.2.Dane osobowe Uczestnikow przetwarzane beda wytacznie w celu organizacji
i przeprowadzenia SPRZEDAZY PREMIOWE]

3.3.Przetwarzanie danych osobowych obejmowa¢ bedzie zakres danych wskazany
w Zgloszeniu.

3.4.Podanie okreslonych danych jest dobrowolne aczkolwiek niezbedne w celu
uczestniczenia w SPRZEDAZY PREMIOWE].

3.5.Za odrebna zgoda Uczestnika Organizatorowi przystugiwa¢ bedzie prawo
przetwarzania danych osobowych w celach marketingowych.

3.6.Przetwarzanie danych osobowych odbywac¢ sie¢ bedzie na zasadach
przewidzianych ustawa z dnia 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. 2002 Nr 101 poz. 926 z pdzn. zm.). Uczestnikowi
przystuguje prawo wgladu do swoich danych oraz ich poprawiania.

4. Postanowienia kohcowe

4.2,

41. Wszelkie uwagi dotyczace funkcjonowania SPRZEDAZY PREMIOWE]
prosimy zglasza¢ do Organizatora e-mailowo jakosc@cd2.pl lub telefonicznie 12 631
2073,12 631 39 31.

Regulamin Konkursu jest dostepny w siedzibie Organizatora oraz na stronie
http://www.centrumdruku.com.pl/promocje/rabaty/rabat brother abonament.cd

4.3.  Organizator zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian badz uzupelniania
warunkow Regulaminu, w tym w szczegolnosci do zmiany termindéw prowadzenia
SPRZEDAZY PREMIOWE], a takze zawieszenia i zakoriczenia SPRZEDAZY
PREMIOWE] w kazdym czasie bez podania przyczyny, o czym zawiadomi
Uczestnikow e-mailowo.

Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z dniem 8 wrzesnia 2016 roku
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